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Informatie naar communicatie

Wat is Positief Opvoeden, Triple P

Preventieve tips en
VS0 SpvRedunt - Preventiemodel: Voor ouders die geen problemen hebben en
1 deze ook niet willen krijgen —
‘ ‘ ‘ - Toeleidingsmodel g "A
Leidt naar niv 2 t/m 5 voor ouders met (kleine] problemen b
'"'°::‘z'jzb'°" ‘ ‘ ﬁ - Het gezicht van Triple P (imago)
De eerste confrontatie van ouders met de methodiek in

Ouders krijgen NoordHolland, Drenthe, lerland, Glasgow, Birmingham en
“custom made” intecventie m “‘

- Het instrument voor getrainden
Om getrainden optimaal op hun niveau te informeren,

‘ ‘ ‘ regionaal,landelijk en vanuit Brisbane

- Toeleiding naar professionals
Verwijsindex in het open gedeelie
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Usage sunmary for pusitiofopvosden.nl Titer

|I||||||||| u.n..n?ﬁ@ir

Jun Jul Oct. How fiec Jan Feb

Benchmarking 12 okt 2008 - 11 nov, 2008

1 Zuangerschap em miedersihap ses van vesgeare groctie

— Berchmas ~#= U e

’/ __.‘/\/ ., \

/

5,95 Pagina's/bezoek 00:04:53 Gem, tijd op site




Eerst de basis goed dan pas mediastrategie

« Formuleren van doelstellingen

en positionering
« Communicatiestrategie: wat bij wie, wanneer
« Vormgeving die aansluit bij kwaliteit en
niveau van het product (gedrag)
* Mediastrategie

Doel van de opzet

« Compleet onderbouwde communicatiedoelstellingen en markefingcommunicatieplan
« Geinfegreerd communicatieconcept

« Fysieke centrum [basismateriaal, interieur, exterieur en folderlijn); FC

« Virtueel cenfrumen wat visueel aansluit op FC en PI; VC

« Populatiegerichte items (Attitude en gedragsverandering; Pl)

« Uitvoering, planning en budget

FCu Fyviak Contram

VCe Virtusel C.

Ple Popuatiogerichte tome

Drie traps communicatiemodel

+ ST Fysieke centrum (1)
« 52 Digitale centrum (i+c}

« 53 populatie centrum (c)

De paraplu (concept)

+ Het moet slaan op de missie, het uiteindelijke doel
+ Het moeten aansluiten op de viaag, beleving van de doelgroep
« Het moet herkenbaar zijn en opvallen

. Drempelverlagend

« De basis
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Het antwoord

Basiselementen - pay-off

Het antwoord voor ouders

Basiselementen - Pay-off per doelgroep

Concept - copy
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Basiselementen - leeftijd iconen

Kinderwens  Zwanger 04 jaar 4192 jaar 1223 jaar Ouders
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Basiselementen - product iconen

Product thema’s
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Virtueel centrum - website ouders

Virtueel centrum - website ouders




Virtueel

centrum - website ouders

Virtueel centrum - website ouders
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Virtueel centrum - website ouders




Virtueel centrum - website jongeren

Virtueel centrum - website beroepskrachten

Fysiek centrum - folderin op leefiid
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Fysiek centrum - folderlijn product

? Flesvoeding ? Voeding ? ow

- 6 -

E X




Fysiek centrum - folder cursussen
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Fysiek cenfrum - antwoordkaarten

Fysiek cenfrum - antwoordkaart en poster jongeren

een gratis 50a-
test krijgen Jd
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Fysiek cenfrum - wegbewijzering
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Fysiek cenfrum - interieur

Fysiek cenfrum - antwoordposters

Bestaat or ven

Samenvatting

Het model vervaardigt een vitgebalanceerd communicatietraject gekoppeld aan
doelstellingen en aanbod

Het model stuurt de juiste informatie en advies op het juiste moment en juiste locatie
naar de doelgroepen

Het model heeft een papraplu (concept ) in zich waaraan alle vitingen opgehangen
worden > Dit cregert eenheid, draagvlak en helderheid bij de doelgroepen

Het concept is zowel toepasbaar op ouders, kinderen, jongeren en

beroepskrachien

Via een quickscan een offerte en een planning




